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Представлены результаты исследования предпочтений рекламодателей при выборе рекламных носителей 
на примере организаций, функционирующих в сфере торговли г. Братска. Дана характеристика рекламного 
рынка, выделены приоритетные услуги и направления деятельности рекламных агентств города. Обоснована 
необходимость маркетинговых исследований при реализации предприятиями рекламных стратегий. 
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The research results of advertisers’ preferences when choosing advertising media have been presented on the example 

of the trade organizations in Bratsk. Characteristic of the advertising market has been given; prime services and activity 
directions of advertising agencies in the city have been determined. Necessity in marketing research when realizing ad-
vertising strategies by enterprises has been proved. 
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Выбор рекламных средств и каналов для 
предприятий-рекламодателей любой сферы 
деятельности является одной из важнейших 
задач при планировании и реализации рек-
ламной стратегии, в рамках которой форми-
руется медиастратегия как ее ключевая со-
ставляющая. Многие рекламодатели (в част-
ности в городе Братске) не совсем понимают 
значение данного аспекта, не разграничивая 
понятия «рекламное средство» и «носитель 
рекламы», которые должны быть не только 
доступны, но и предпочитаемы, а также эф-

фективно воспринимаемы клиентурным 
рынком, что приводит к снижению стоимо-
сти контактов [7, с. 131]. Поэтому авторы 
данной работы считают необходимым и ак-
туальным проведение исследований пред-
почтений на примере рекламодателей торго-
вой сферы Братска с целью выявления при-
оритетных видов деятельности рекламных 
агентств и выработки рекомендаций по со-
вершенствованию рекламных стратегий 
предприятия. 




