АННОТАЦИЯ 
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профиль подготовки
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бакалавр
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1. Цель дисциплины:  
 Процесс составления рекламных текстов предполагает знание технологий работы с информацией в любой предметной области, поэтому цель дисциплины "" заключается в повышение уровня владения речью и формирование коммуникативной компетентности, обеспечение и углубление знаний о литературном языке, его стилях и средствах.
Язык рекламы
2. Требования к уровню освоения содержания дисциплины 

Процесс изучения дисциплины направлен на формирование следующих компетенций: 

-умение логически верно, аргументировано и ясно строить устную и письменную речь (ОК-2);
-стремление к саморазвитию, повышению своей квалификации и мастерства (ОК-6).
профессиональных:

-владение основами речи, знать ее виды, правила речевого этикета и ведения диалога, законы композиции и стиля, приемы убеждения (ПК-5);
-обладать базовыми навыками создания текстов и документов, используемьгх в сфере связей с общественностью и рекламы, владеть навыками литературного редактирования, копирайтинга (ПК-6).
3. В результате освоения дисциплины обучающийся должен 

знать: основные правила и приемы стилистики и литературного редактирования.
уметь: стилистически правильно выражать свои мысли, подготовить текст к публикации.

владеть: навыками логичного и стилистически правильного оформления своих мыслей в письменной и устной формах; по освоению лингвистических средств языка для коммуникаций с представителями прессы, радио, телевидения, науки и культуры.
4. Общая трудоемкость дисциплины:  составляет  180 часов, 5 зачетных единиц.
5. Вид промежуточной аттестации:   экзамен
6. Основные разделы дисциплины:

1. Объект и предмет стилистики 

2. Литературный язык в системе национального языка
3. Основные понятия функциональной стилистики 

4. Функционально-стилевая дифференциация литературного языка
5. Устная публичная речь. Устные стили массовой информации
6. Фонетико-графические средства стилистики
7. Разработчик:  Дубровина Марина Анатольевна 
Кафедра экономики и технологий бизнеса 
