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1. Цель дисциплины:  
Целью дисциплины «Социология массовых коммуникаций» является формирование системы знаний о социальных, философских и исторических основаниях социологических концепций, в т.ч. и концепции массовых коммуникаций; изучение отношений социальных групп к средствам коммуникаций;  получение знаний в эмпирическом уровне социологии; получение теоретических знаний и практических навыков в процессе исследования социальных явлений в сфере массовых коммуникаций.

2. Требования к уровню освоения содержания дисциплины 

Процесс изучения дисциплины направлен на формирование следующих компетенций: 
общекультурных:

-умение логически верно, аргументировано и ясно строить устную и письменную речь (ОК-2);

-готовность к кооперации с коллегами, работе в коллективе (ОК-3);
-способность находить организационно-управленческие решения в нестандартных ситуациях и готов нести за них ответственность (ОК-4);
-стремление к саморазвитию, повышению своей квалификации и мастерства (ОК-6);
-осознание социальной значимости своей будущей профессии, обладание высокой мотивации к выполнению профессиональной деятельности (ОК- 8);

- использование основных положений и методов социальных, гуманитарных   и   экономических   наук   при   решении   социальных   и профессиональных задач, способность анализировать социально-значимые проблемы и процессы (ОК-9).
профессиональных:

- способность осуществлять под контролем профессиональные функции в области рекламы и связей с общественностью в государственных, общественных, коммерческих структурах, средствах массовой информации, в социальной сфере, сфере политики, экономики, производства, торговли, науки, культуры, спорта (ПК-1);
- способность под контролем использовать методики и техники проведения опросов общественного мнения и фокус-групп в рыночных исследованиях (ПК-4);
-обладать базовыми навыками общения, умением устанавливать, поддерживать и развивать межличностные отношения, деловые отношения с       представителями      различных      государственных,       финансовых, общественных структур, политических организаций, СМИ, информационными, рекламными, консалтинговыми агентствами (ПК-9);

-способность обсуждать профессиональные проблемы, отстаивать свою точку зрения, объяснять сущность явлений, событий, процессов, делать выводы давать аргументированные ответы (ПК-10);
-способность проводить исследования в конкретной предметной области, понимать результаты экспериментальных и наблюдательных способов проверки научных теорий (ПК-11).
3. В результате освоения дисциплины обучающийся должен 

знать: знать содержание основных теоретических концепций, сформировавшихся в процессе становления и развития социологической науки;  предмет и объект исследования социологии массовых коммуникаций; знать теории массовых коммуникаций; виды и функции средств массовых коммуникаций; современные средства сбора и обработки  информации, а также  средства и носители рекламы; представлять роль и место социологических исследований в практике  планирования и проведения рекламных мероприятий; методики социологических исследований в коммуникационном процессе;
уметь: пользоваться основными социологическими понятиями, программными средствами обработки данных социологических исследований, применять теоретические социологические концепции для создания научных объяснений в исследованиях средств массовых коммуникаций; использовать социологические данные в практике осуществления рекламной  и PR-деятельности. 

владеть: категориально-понятийным аппаратом в сфере социологической науки и ее отраслей, навыками организации системы сбора социологической информации для планирования коммуникационной деятельности предприятий, владеть методиками оценок эффективности средств массовых коммуникаций в процессе реализация интересов социальных субъектов.

4. Общая трудоемкость дисциплины:  составляет  252 часа, 7 зачетных единиц.
5. Вид промежуточной аттестации:    зачет, экзамен
6. Основные разделы дисциплины:

1. Социология коммуникации как специальная отрасль социологии
2. Предмет и аппарат социологии коммуникации

3. Системность коммуникации

4. Средства массовой коммуникации как социальная подсистема

5. Деятельность СМК как реализация интересов разных социальных субъектов
6. Особенности политической коммуникации в современном обществе. Коммерческая и социальная реклама в СМК

7. Социологические исследования основных звеньев коммуникативного процесса

7. Разработчик:  Дубровина Марина Анатольевна 
Кафедра экономики и технологий бизнеса 
