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Бакалавр
1. Цель дисциплины

Овладение основами теоретических и практических знаний в области исследования маркетинговой среды, выявления проблем маркетинговой деятельности и нахождения путей их решения.

2. Требования к уровню освоения содержания дисциплины 
Процесс изучения дисциплины направлен на формирование следующих компетенций:      
ПК-19 способность анализировать рынок программно-технических средств, информационных продуктов и услуг для решения прикладных задач и создания информационных систем;
3. В результате освоения дисциплины обучающийся должен 
знать: методологию маркетинговых исследований, методы формирования каналов товародвижения;
уметь: использовать информацию, полученную в результате маркетинговых исследований, ставить и решать задачи стратегического и оперативного маркетинга;
владеть: инструментами стратегического и оперативного маркетинга. 
4.Общая трудоемкость дисциплины  составляет 72 часа, 2 зачетные единицы.

5. Вид промежуточной аттестации: зачет.
6. Основные разделы дисциплины:

1 - Понятие и сущность маркетинга. 

2 - Внешняя среда маркетинга.
3 - Маркетинговые исследования.

4 - Товар как главный элемент комплекса маркетинга.

5 - Ценообразование и распределение товаров в маркетинге.

6 - Маркетинговые коммуникации и продвижение товаров в маркетинге.

7 - Управление маркетингом.
7. Разработчик (-и): Слинкова Ольга Константиновна
Кафедра менеджмента и информационных технологий
