АННОТАЦИЯ 

рабочей программы дисциплины

Маркетинговые медиарилейшнз

по направлению подготовки 100700 Торговое дело 

профиль подготовки

Маркетинг в торговой деятельности

Квалификация (степень) выпускника

бакалавр
1. Цель дисциплины:  Целью освоения учебной дисциплины  МАРКЕТИНГОВЫЕ МЕДИАРИЛЕЙШНЗ является получение студентами необходимых знаний и практических навыков по анализу внутренней и внешней среды предприятия, сбору и обработке маркетинговой информации, структурированию задач в области РR и определению стратегий достижения поставленной цели в области связей с общественностью, представлению полученных результатов, работе СМИ.
2. Требования к уровню освоения содержания дисциплины 

Процесс изучения дисциплины направлен на формирование следующих компетенций: 

общекультурных:

умением логически верно, аргументировано и ясно строить устную и письменную речь, способностью свободно владеть литературной и деловой письменной и устной речью на русском языке, навыками публичной и научной речи; создавать и редактировать тексты профессионального назначения, анализировать логику рассуждений и высказываний (ОК-2);

готовностью к кооперации с коллегами, работе в коллективе, способностью работать в команде и самостоятельно, а также быть коммуникативным, толерантным и честным; способностью проявлять организованность, трудолюбие, исполнительскую дисциплину (ОК-3);

способностью находить организационно-управленческие решения в нестандартных ситуациях, самостоятельно принимать решения и готовностью нести за них ответственность      (ОК-4);

профессиональных:

способностью осуществлять сбор, хранение, обработку и оценку информации, необходимой для организации и управления профессиональной деятельностью (коммерческой, или маркетинговой, или рекламной, или логистической, или товароведной) (ПК-11);

научно-исследовательская деятельность:

способностью проводить научные, в том числе маркетинговые, исследования в профессиональной деятельности (ПК-16);

способностью участвовать в разработке инновационных методов, средств и технологий в области профессиональной деятельности (коммерческой, или маркетинговой, или рекламной, или логистической, или товароведной) (ПК-17);

проектная деятельность:

способностью разрабатывать проекты профессиональной деятельности (торгово-технологические, и/или маркетинговые, и/или рекламные, и/или логистические процессы) с использованием информационных технологий (ПК-18);

готовностью участвовать в реализации проектов в области профессиональной деятельности (коммерческой, или маркетинговой, или рекламной, или логистической, или товароведной) (ПК-19).

3. В результате освоения дисциплины обучающийся должен 

знать: основы стратегического планирования профессиональной деятельности в области медиарилейшнз для организаций и предприятий государственной, коммерческой и некоммерческой сфер жизнедеятельности общества;

уметь : выявлять  и анализировать основные подходы к определению, типологии, структуре, оценке эффективности различных форм  профессиональной деятельности в области медиарилейшнз для организаций и предприятий государственной, коммерческой и некоммерческой сферах жизнедеятельности общества;

владеть: стратегическим планированием в рамках основной формы профессиональной деятельности в области медиарилейшнз для организаций и предприятий государственной, коммерческой и некоммерческой сфер жизнедеятельности общества – PR-кампании.
4. Общая трудоемкость дисциплины  составляет  216 часов, 6 зачетных единицы.

5. Вид промежуточной аттестации: экзамен
6. Основные разделы дисциплины:

1. Медиарилейшнз: определение, сущностные характеристики, типология.

2. Коммуникационный аудит. Определение, значение, виды коммуникационного аудита. Российская и международная практика проведения оценки коммуникативной среды
3. Ситуационный анализ. Определение ключевых проблем и возможностей, ресурсов базисного субъекта медиарилейшнз. 

4. Стратегическое планирование 
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